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Audiovisual i Alfabetitzacio Mediatica

Seérie “Educacié mediatica per a una ciutadania critica”
Temporada 03. Periodisme i educacié mediatica

1.- Titol i autoria

Unitat Tematican° 4

La produccié de noticies

Sebastian Sanchez Castillo, Universitat de Valéncia

2.- Duracié del video
5 minuts i 25 segons

3.- Contingut del video

Esta unitat busca ajudar a comprendre com es produeixen les noticies en els mitjans de
comunicacio6 tradicionals i també en els nous mitjans interactius i transmédia. S'inicia amb les
caracteristiques que poden definir qué és una noticia, una cosa molt subjectiva a vegades, pero
amb gran transcendéncia en l'alfabetitzacié i educacié mediatica. Es defineixen els elements
propis que caracteritzen un contingut audiovisual com a noticia i les grans diferéncies que
existeixen des del punt de vista técnic i el conceptual, la produccié de noticies en els cibermedis.
Es recorda la necessitat que per a la produccié de noticies amb rigor i veracitat tenen els mitjans
de comunicacio publics.

4.- Objectius de la Unitat Tematica

Entendre el paper dels mitjans de comunicacié com un servei public essencial

Distingir entre noticia en un medi public i un altre de privat

Quins elements son els que poden construir una noticia?

Debat entre el que és o no una noticia. Parlar de subjectivitats.

Fer comprendre que I"excés d“informacioé no ha de ser un problema per poder informar-
se.

e Iniciar-se en la detecci6 de noticies falses.

5.- Activitats d'aula
Es proposen 5 activitats:
Activitat 1. Entendre que és una noticia d'actualitat i debatre si és important aquesta noticia.
Exemple de noticia: 20é aniversari del casament de Felip i Letizia (21_05_2024)
Caracteristiques de la noticia:
1. Es un esdeveniment (ruptura de norma, comunicabilitat i produeix efectes a la
poblacio).
2. Es actual (esta centrat en una data)
3. Té un periode molt definit (data denllag real)
4. Es immediat (només per un dia)
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5. Circula per tots els mitjans (Transmedia).
Enllagos de la noticia en diferents mitjans:

Televisio: https://www.rtve.es/noticias/20240518/fotos-felipe-letizia-con-reyes-espana-
20-aniversari-boda/16105922.shtml

Radio: https://cadenaser.com/nacional/2024/05/18/asi-celebran-los-reyes-su-20-
aniversari-de-boda-somrients-i-posant-en-familia-en-los-jardines-del-palacio-real-
cadena-ser/

Premsa:

https://www.elmundo.es/album/yodona/moda/2024/05/20/66471829fc6c8355658b4571.
html

Xarxes Socials:
https://www.instagram.com/eldebate com/p/C7GklZNs8a4/?img index=1

Activitat 2. A partir de la noticia anterior, debatre i analitzar el procés de comunicacio entre
diferents mitjans, televisio, radio, premsa i xarxes socials.

Es comunica de la mateixa manera?

Quin mitja sembla més verag?

Quins elements audiovisuals (audio, videos, text, etc.) caracteritzen cada mitja?
Activitat 3. La responsabilitat social dels mitjans publics en la producci6 de noticies.

EL REPTE d'aquesta activitat és entendre I'enorme responsabilitat que tenen els mitjans de
comunicacio, especialment els mitjans publics.

TASCA (per parelles). Preparar el guio d'una entrevista a un adult en qué se li pregunti sobre
un esdeveniment important que recordin i quins mitjans de comunicacié van triar per informar-
se'n. Es tractava de mitjans publics o privats? Creus que els mitjans van actuar amb
responsabilitat? Per que?

Activitat 4. Buscar una noticia (d'actualitat) i descobrir a quines plataformes circula la
informacio (Radio, TV, Xarxes Socials, etc.). Després respondre les preguntes seguents:

- A qui el va succeir?
- Qué va passar?

- Quan va passar?

- On va passar?

- Com va passar?

- Creus que la notica s'ha adaptat als diferents mitjans, o és nhomés una simple copia? Troba
les diferéncies si n'hi ha.

- Cada mitja esta destinat a un public diferent?

- Quants dies i/o hores creus que la noticia perdra la seva actualitat?

- En quin mitja veus que el public hi pot participar més activament?

- 1, finalment, quin mitja creus que és el més adequat per transmetre aquesta noticia?

Activitat 5. Analitzar I'obra de McLuhan (1911-1980), més concretament algunes idees centrals
de la seva obra El mitja és el missatge (1967).

Resum del seu pensament:
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e La tecnologia modifica 'home, ja que el mitja de comunicacié influeix, determina i ens
modela. Els mitjans o la tecnologia son una extensio del nostre cos i de la nostra ment.

e Més que el contingut de les paraules o imatges, I'important d'un mitja de comunicacio és
la capacitat per modelar la percepcié de I'espectador.

e El procés de comunicacioé no depén del contingut, siné de la manera com es transmet
(del medi). https://www.youtube.com/watch?app=desktop&v=FInZJ7xW-IY

6.- Recursos addicionals

Fundacié Gabo. Ofereix varietat de mitjans, tallers i recursos per a la formacié de periodistes.
https://fundaciongabo.org/es

Lab de periodisme. Iniciativa de la Fundaci6 Luca de Tena per cobrir les necessitats derivades
de la transformacio6 del sector i la formacio dels periodistes. https://laboratoriodeperiodismo.org

Quaderns de periodistes. Revista danalisi i reflexié sobre lexercici de la professio periodistica
editada per |IAssociacio de la Premsa de Madrid. https://www.cuadernosdeperiodistas.com

24 recursos per seguir les tendéncies i la innovacié en periodisme. Seleccié de 24 recursos,
newsletters i podcasts en castella i anglés, per seguir les tendéncies del periodisme actual.
https://mip.umh.es/blog/2023/10/10/24-recursos-para-sequir-las-tendencias-y-la-innovacion-
en-periodismo/

7.- Referéncies seleccionades
Rodrigo Alsina, Miquel (1989). La produccion de la noticia. La construccion de la noticia.
Barcelona: Paidos.

Chomsky, Noam (2018). “La gente ya no cree en los hechos”, en El Pais, Babelia. Publicado el
10/03/18 y recuperado el 24/09/25.
https://elpais.com/cultura/2018/03/06/babelia/1520352987 936609.htm|

Colombo, Furio (1998). Ultimas noticias sobre el periodismo: manual de periodismo
internacional. Barcelona: Anagrama.

De Fontcuberta, Mar (2011). La noticia. Barcelona: Ediciones Paidods.

Diezhandino Nieto, Maria Pilar (2015). Construir el acontecimiento: los medios de comunicacion
masiva y el accidente de la central nuclear de Three Mile Island. Madrid: Pearson.

Edo Bol6s, Concha (2009). Periodismo informativo e interpretativo. El impacto de Internet en la
noticia, las fuentes y los géneros (Vol. 4). Sevilla y Zamora: Comunicacion Social, Ediciones y
Publicaciones.

Elias, Carlos y Teira Serrano, David (2021). Manual de periodismo y verificacion de noticias en
la era de las fake news. Madrid: Universidad Nacional de Educacién a Distancia. https://oai.e-
spacio.uned.es/server/api/core/bitstreams/d725fece-9e43-4ade-9%71-83%1d0a2f556/content
Grijelmo, Alex (2015). El estilo del periodista (182 ed.). Madrid: Taurus.

Martini, Stella y Luchessi, Lila (2004). Los que hacen la noticia: periodismo, informacion y poder.
Buenos Aires: Editorial Biblos.

Randall, David (1999). El periodista universal. Madrid: Siglo XXI de Espafa.

Veron, Eliseo (1983). Construir el acontecimiento: los medios de comunicacion masiva y el
accidente de la central nuclear de Three Mile Island. Barcelona: Gedisa.
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Van Dijk, Teun A. (1990). La noticia como discurso. Barcelona: Paidos.
Van Dijk, Teun A. (2011). Discurso y poder. Barcelona: Editorial Gedisa.

Winazki, Miguel (2004). La noticia deseada: leyendas y fantasmas de la opinion publica (Vol.
3). Buenos Aires: Marea Editorial.

8. Ficha técnica del video

Direcci6 de projecte: Javier Marzal Felici; Marta Martin Nufiez; Teresa Sorolla Romero
Produccioén: Roberto Arnau Rosellé y Antonio Loriguillo Lopez

Guié i realitzacio: Sebastian Sanchez-Castillo

Presentadors: Lara Pifiana y Vicent Moya

Equips audiovisuales i platé: Laboratori de Ciéncies de la Comunicacio UJI

Direccié de fotografia: Juan Plasencia Garcia

Edicio i postproduccié: Claudia Ferrando Paulo

Ajudant de postproduccio: Rubén Nieto Gonzalez

Supervisié de muntatge: Jordi Montafiana

Direccié d’art: Daniel Zomeno

Grafisme i efectes de postproduccié: Adam Brenes, Micrea Film Projects S.L.
Revisié lingilistica: Grup d’Investigacio |.T.A.C.A.-UJI

Imatges: Artgrid, A Punt Média

Musica: Artlist

Amb la col-laboracié de: Universitat de Valéncia, Universitat Jaume |, A Punt Média, CEFIRE
de Castell6 de la Conselleria d’Educacio de la Generalitat Valenciana

Una produccién del: Laboratorio de Ciencias de la Comunicacion, UJI

Amb el suport de: Catedra Interuniversitaria de Analisis y Prospectiva Audiovisual en la
Universitat Jaume | del Consell de I'Audiovisual de la Comunitat Valenciana, Catedra RTVE-UJI
“Cultura Audiovisual i Alfabetitzacié Mediatica” i Projecte de Recerca “Alfabetitzacio mediatica
als mitjans de comunicacié publics” (AMI-EDUCOM) PID2022-1288NB-100, finangat pel
Ministeri de Ciéncia, Innovacié i Universitats i ’Agéncia Estatal de Recerca.
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